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— IMMOBILIARE ——————————

Facebook, Linkedin, Twitter entrano nel Real Estate

Sbarca sul web
’agente 2.0

di Marcella Persola

Diverse realta hanno creato vere e proprie
fan-page. Ma non mancano gli scettici.
Ecco le strategie dei maggiori operatori,
divisi tra linee guida e rifiuto dell’on line.

| web rappresenta or-
mai uno strumento

chiave per il mondo im-

mobiliare. Soprattutto
in una fase difficile come
quella attuale le sinergie tra
mondo web e real estate si
sono rilevate un vero tocca-
sana. La conferma
arriva anche dai
dati. Recente-
mente in un con-

vegno dedicato alle opportuni-
ta che il mondo web puo offri-
re a quello del real estate &
emerso che il 43% della po-
polazione italiana naviga su
internet e che gli utenti che

utilizzano la rete per la ricerca
immobiliare sono aumentati
di circa il 22% nell’ultimo an-
no. Inoltre il 54% di coloro
che cerca casa inizia la ricer-
ca proprio su internet, per poi
proseguire attraverso altri ca-
nali. Ergo la presenza sul web
e fondamentale, cosi come la
“trasformazione” degli inter-
mediari immobiliari in agenti
2.0.

Di sicuro la presenza su web
& ormai padronanza di tutti i
network e dei rispettivi affillia-
ti, ma oggi la sola presenza
su portali immobiliari sembra
non essere piu sufficiente,
tanto che alcuni stanno
“sbarcando” sui social net-
work, almeno quelli piu famo-
si, come Facebook, Twitter e
Linkedin o su Youtube.
Questo perché il 74% degli
utenti italiani sono attivi su
tali piattaforme, quindi alcuni
intermediari hanno pensato
che la presenza su di esse
potesse rappresentare un vo-
lano per la promozione immo-
biliare. Ma & veramente cosi?
Abbiamo cercato di capire
quelle che sono le posizioni
dei principali operatori, sia di
coloro che sono a favore, sia
di coloro che pur non avendo
aderito a queste nuove forme
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