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Assegnati i Superbrands Award: ¢ incetla
per Kerrero e Martini, ma sono solo i capofila

MASSIMILIAND SCIULLO

"¢ tanto Piemonte tra le mi-
plivri imprese che - grazie al lo-
ro marchio - si riescono a di-
stinguere nell’'universo di of-
ferte, prodott, spot e concor-
renti rappresentato dalla globa-
lita, La conferma & arrivata dal-
la consegna dei premi che
Superbrands  (pubblicazione
considerata la <Bibbias del bu-
siness, per quanto riguanda il
marketing) ha asscgnato alle
mighiori aziende selezionate a
partire da un gruppo di oltre
500 prodotti presenti sul mer-
caio.

Quattro gli areards consegnati.
Di questi, due sono finiti in ma-
ni spiemontesis. S trarta del
premio per Eccellenza all'in-
novaziones, andato alla Ferrero
per il prodotio Grand Soleil ¢
del premio «Eccellenza interna-
Zonalitis, andato alla Martind &
Rossi per il Martini. Una por
rione di Piemonte, in realti, re-
siste anche all'interno del pre-
mio «Eccellenza tecnologicas,
andato alla Philips. multinazio-
nale olandese che ha rilevaio
da qualche anno uno stabili-
mentoe significative nel Torine-
se come la [ti Luce, considera-
ta leader nelle tecnologie lumi-
nose led per larchitettura d'in-
terni. 1l quarto premio ¢ andato

alla Mercedes Beng, per 1'«Ee-
cellenza modernita e stiles.

Ma accanto agli altl dirigenti
che hanno ritirato di persona i
trofei voluti da Superbrands, la
sfilata delle aziende piemontesi
che dimostrano di sapersi pro-
muovere al meglio attraverso
I'use del marchio prosegue tra
le pagine del nuovo volume le-

POSTOALSOLE Lanuova

allinternodella ¢top 163

gate al settore «Consumerss , ar-

rivato alla sua quarta edizione.

Una pubblicazione legata per
l'occasione ai 150 anni dell"U-
nita d'ltalia, che segnala al suo
interne i 16 marchi-prodotto
che rappresentano in questo
momento il meglio, a giudizio
della giuria scelta da Super
brands, dove sono coinvolte sia
la Facolta di Economia dell™U-
niversitd di Torine che i colle-
ghi di Milano Bicocca. Cosi,
scorrendo i nomi che si affian-
cano alle quattro aziende che
hanno ritirato il premio vero ¢
proprio, spiccano anche altre
dforme di piemontesitis come
Lancia, del gruppo Fiat, ma an-
che la Paglieri di Alessandria

(che raccoglie sotto le propric
insegne prodotti not come Fel-
ce Azzurra e Cleo). Nei top 16,
inoltre, la stessa Ferrero si ¢ ri-
tagliata altre due posizioni di ri-
guardo grazie ad altri prodotti
ormai noti al grande pubblico:
il Ferrero Rocher e 1'ormai isti-
tuzionale Nutella.

Insomma, 6 su 16: una percen-
tuale importante, se si prende
in considerazione I'élfie arriva-
ta all'vltima fase della selezio-
ne. Non un predominio assolu-
to, vistor che Milano ¢ dintorni
si assicurane altre sci posiziond,
tra 3M, Birre Moretti, la stessa
Philips {con la sua sede di Mon-
i), Hadio Italia, Re/Max ¢ San-
pellegrine. 1 tre posti restanti
vanne ad Alitalia (Romia), Asdo-
mar (Genova) e Doimo Cityli-
ne (provincia di Treviso).

I gruppe inglese Superbrands,
presente dal 1994 ad oggi in 87
Paesi nel mondo, dopo e espe-
rienze effettuate nel resto d'Eu-
ropa ¢ dopo il riconoscimento
di <Independent Authority on
Brandings (autorita indipen-
dente per il marchic) ottenuto
nel Regno Unito, ¢ sbharcato in
Italia nel 2003 mettendo a di-
sposizione il know-how del suo
network per valorizzare la co-
noscenga ¢ l'informazione dei
marchi pitt importanti presenti
sul territorio nazionale.
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