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Vernders & QOMprars cess:
i whato pid facile o veloce!

STV B YUTTA ITALEN LA CASR DE TUOI BESIDER,
SENTA BPPUNTIENTY!

La creativifa defla campagna Re/Max

e/Max Iltalia - che fa
capo al piu diffuso net-
. . work internazionale di
franchising immobiliare - lancia
una nuova campagna istituzionale
multicanale per annunciare 'Open
House Day nazionale del 24 otto-
bre 2009. La nuova comunicazio-

CAMPAGNA ISTITUZIONALE PER L’OPEN HOUSE DAY

Re/Max ltalia, 30 mila euro online
REALIZZATI DUE PROGETTI ADV PARALLELI, IL SECONDO DA UN MESE E MEZZ0

ne, che si caratterizza per lampiez-
7a dei mezzi utilizzati - dalla stampa
alweb, dalle affissioni alla pubblici-
ta dinamica fino allo spot tv - ha
come obiettivo quello di dar visi-
bilita al brand Re/Max e diffonde-
re la notizia del singolare appun-
tamento. Infatti |Open House Day
nazionale - che fa tappa in picco-
li e grandi centri sullintero territo-
rio nazionale, in base alladesione
degli affiliati al network - prevede
unapertura di dodici ore di visita
non stop, con una formula esclu-
siva, importata per la prima volta
in Italia da Re/Max sulla base del-
le esperienze del network doltreo-
ceano, consentendo di ottimizzare

ternpo e soddisfacendo la curiosi-
ta e le esigenze di chi cerca casa.
Infatti la nuova campagna pubbli-
citaria, incentrata sul claim“Vende-
re e compare casa: mai stato piu
facile e veloce!” vuole sottoline-
are che il 24 ottobre rappresenta
un'opportunita da cogliere al volo
per visitare gli immobili senza vin-
coli di tempo o impegni di appun-
tamento, con lassistenza profes-
sionale di consulenti immobiliari
Re/Max. Per quanto riguarda in-
ternet, la campagna prevede due
progetti distinti. Il primo, relativo
esclusivamente allopen day, coin-
volge con banner animati in que-
sti giorni Immobiliare.it e Casa.

it. Il secondo, piti istituzionale, du-
rera circa un mese e mezzo e sara
presente sui principali siti specia-
lizzati di settore, su alcuni portali
generalisti e anche attraverso una
comunicazione mirata sulla pro-
pria pagina di Facebook, inaugu-
rata per l'occasione da Re/Max Ita-
lia. Previsti anche una campagna
di keyword advertising e linvio
di Dem a circa 110 mila contatti.
La campagna pubblicitaria online
- ideata dallagenzia Nuly&Nuly
Pubblicita, in stretta sinergia con il
dipartimento marketing di Re/Max
Italia, che ne cura anche la pianifi-
cazione - ha richiesto un investi-
mento di circa 30 mila euro.
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